Необходимо скорее всего 25-30 страниц текста теоретической части и практической части. Пожелание от преподавателя: на первых 5-6 страницах теоретической части на страничке должно быть от 3 до 5 сносок. Процент оригинальности от 65%

Дополнительно прикладываю файл с методичкой по офрмлению и вторым файлом пример курсовой работы, чтобы более понятно какое оформление требуется.

Название курсовой: Дискурс-анализ рекламы в российских подкастах

Структура:
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