Вопросы к зачету по дисциплине «Управление стоимостью компании»

1. Сущность, цели и задачи ценностно-ориентированного менеджмента.
2. Предпосылки распространения ценностно-ориентированного менеджмента в России и за рубежом.
3. Принципы управления, ориентированного на стоимость.
4. Этапы внедрения в компании системы управления стоимостью.
5. Понятие стоимости бизнеса. Виды стоимости.
6. Субъекты и объекты оценочной деятельности, цели, задачи и виды оценки 
7. Подход Дамодорана к управлению стоимостью компании. Сущность, основные принципы.
8. Подход Коупленда к управлению стоимостью компании. Сущность, основные принципы.
9. Основные задачи современной модели управления стоимостью компании.
10. Подходы и методы, используемые для оценки стоимости. Особенности оценки бизнеса в Российской Федерации
11. Доходный подход. Преимущества и недостатки, условия и особенности применения.
12. Метод дисконтированных денежных потоков (DCF) в доходном подходе.
13. Сущность концепции продленной стоимости. Ее использование.
14. Выбор ставки дисконтировании при реализации доходного подхода в оценке.
15. Метод капитализации и метод экономической добавленной стоимости в доходном подходе.
16. Сравнительный (рыночный) подход. Преимущества и недостатки, условия и особенности применения.
17. Метод рынка капитала, метод сделок в сравнительном подходе.
18. Отличие показателей ценностно-ориентированного менеджмента от традиционных бухгалтерских показателей.
19. Показатель MVA, сущность, преимущества и недостатки.
20. Показатель EVA, сущность, преимущества и недостатки.
21. [bookmark: _GoBack]Показатель SVA, сущность, преимущества и недостатки.
22. Сравнительная характеристика различных показателей системы VBA.
23. Факторы стоимости, принципы и критерии выбора и управления.
24. Нефинансовые факторы стоимости.
25. Факторы инвестиционной деятельности, их влияние на стоимость.
26. Факторы операционной деятельности, их влияние на стоимость.
27. Факторы финансовой деятельности, их влияние на стоимость.
28. Критерии выбора факторов стоимости, в ценностно-ориентированном менеджменте.
29. Задачи ценностно-ориентированного менеджмента на разных стадиях жизненного цикла компании.
30. Влияние дивидендной политики на рыночную стоимость компании.
31. Виды дивидендной политики.
32. Выкуп акций как инструмент повышения стоимости бизнеса.

