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_____________________________________________________________________________

Методические указания по проведению практических занятий

_____________________________________________________________________________


Тема 1.  Логистические системы в рыночной экономике
Задача 6. Определите, какую прибыль получит предприятие, реализовав продукции на 15 млн. руб., если ее производственная себестоимость составила 9 млн. руб., а расходы, связанные с реализацией, составили 200 тыс. руб.?

Задача 7. Какова прибыль производственного предприятия, если оно произвело и реализовало в отчетном периоде 230 тыс. ед. продукции по цене 730 руб. за единицу, причем полная себестоимость каждой составила 480 руб.?

Задача 8. Определите рентабельность работы предприятия, если выручка от реализации продукции за период составила 12 500 000 руб., а полная себестоимость – 8 400 300 руб.?

Задача 9. Определите рентабельность производства одного изделия, если его производственная себестоимость составляет 560 руб., партия в количестве 300 тыс. изделий была реализована на сумму 420 млн. руб., а общие расходы по сбыту составили 25 млн. руб.
Тема 2. Коммерческое ценообразование в логистических системах
Рассмотрим дифференциацию цен по стадиям ценообразования, отражающую количественную взаимосвязь между ценами, складывающимися в процессе движения товаров от производителя к конечному потребителю. Цена на каждой предыдущей стадии движения товаров является элементом цены последующей стадии. Формирование цен в процессе движения товаров может быть представлено схематично (таблица 1).

Цены оптовые изготовителя формируются на стадии производства товара, носят промежуточный характер и призваны компенсировать затраты производителя продукции на производство и реализацию и обеспечить планируемую предприятием прибыль.

Цены оптовые отпускные – это цены изготовителя продукции, по которым он реализует произведенную продукцию потребителям - другим предприятиям и организациям. Реализуя продукцию по этим ценам, предприятия должны возместить свои издержки производства и реализации, получить такую прибыль, которая позволила бы им функционировать в условиях рынка, а также заплатить косвенные налоги (см. рисунок 1).




Рисунок 1 - Состав оптовой отпускной цены предприятия
Цены оптовой закупки - цены, по которым предприятия-потребители оплачивают продукцию оптово-сбытовым организациям. Помимо оптовой отпускной цены она включает в себя оптовую надбавку, которая является ценой за услуги посредника по продвижению товара  от производителя к потребителю. Включенная в цену оптовая надбавка (оптовая скидка) возмещает издержки обращения оптовых организаций, образует их прибыль и включает в себя косвенные налоги (см. рисунок 2).






Рисунок 2 - Состав цены оптовой закупки

Розничные цены - цены, по которым товары реализуются в розничной торговой сети населению, предприятиям и организациям. Товары, как правило, выбывают из сферы обращения и потребляются в домашнем хозяйстве или в производстве. Торговая надбавка (скидка), включенная в розничную цену,  возмещает издержки обращения торговых организаций, образует их прибыль и включает в себя косвенные налоги (см. рисунок 3).






Рисунок 3 - Состав розничной цены
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Таблица 1 – Элементы цены

Формирование цены начинается в сфере производства. Себестоимость можно определить как совокупность денежных затрат предприятия на производство и реализацию продукции.

Себестоимость рассчитывается путем составления калькуляции. Калькуляция – это способ группировки затрат  и определения себестоимости продукции по статьям расходов. В зависимости от  того, какие статьи калькуляции включаются, различают себестоимость цеховую, производственную и полную.

Важным элементом в составе цены является прибыль, представляющая собой денежное выражение чистого дохода, создаваемого предприятием в процессе производства продукции и получаемого после ее реализации по установленной цене.

В настоящее время применяют два косвенных налога: акциз и налог на добавленную стоимость.

Сумма акциза исчисляется в зависимости от установленной ставки. Если ставки акциза установлена в процентах (адвалорная), то сумму налога определяют по формуле:
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где А – сумма акциза, руб.;

С – себестоимость;

П – прибыль;

Са – ставка акциза, %.

В сфере производства, торговле, строительстве, при оказании услуг налог на добавленную стоимость (НДС) включается в цену отдельным расчетом:

- для неподакцизных товаров:
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где С НДС- ставка НДС, %;

- для подакцизных товаров:
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Ставки НДС установлены законодательно и являются едиными на территории страны (0, 10, 18%).

В процессе продвижения товара на потребительский рынок участвуют предприятия сферы оптовой торговли, осуществляющие функции по закупке, хранению, реализации крупных партий товаров для их последующей реализации (розничная торговля, общественное питание, другие предприятия оптовой торговли)  или переработке (промышленные, сельскохозяйственные предприятия). Осуществляя перепродажу товаров, они несут затраты, которые необходимо возместить, а также предполагают получить прибыль. Эти цели они реализуют с помощью оптовых (снабженческо-сбытовых) надбавок, которые, по сути, являются с одной стороны, ценой за услуги оптовых предприятий, а с другой стороны, элементом цены. 
К издержкам обращения оптового звена относятся затраты на транспортировку, хранение, расфасовку товаров, аренду или содержание складских помещений, заработную плату с отчислениями на социальные нужды работников, расходы на рекламу и другие расходы.
В практике отечественного ценообразования величина оптовой надбавки может определяться двумя способами. Первый – по уровню оптовой надбавки. В этом случае сумма оптовой надбавки рассчитывается по формуле:
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где Уопт- уровень оптовой надбавки, %.
Второй способ определения оптовых надбавок – ориентация на уровень рыночных цен, сложившихся в данном регионе. Он применяется оптовыми предприятиями, функционирующими в условиях жесткой конкурентной борьбы при наличии на рынке многих продавцов с аналогичной продукцией. В данной ситуации определять цену закупки, закладывая определенный размер надбавки, нецелесообразно, так как товар будет востребован только в том случае, если цена окажется ниже или на уровне цен конкурентов. Для определения величины и уровня оптовой надбавки используют методику обратного расчета всех элементов цены (оптовая скидка).
В розничной торговле к цене прибавляется торговая надбавка. Экономическая сущность и способы определения торговой надбавки аналогичны оптовой надбавке. Отличительной особенностью издержек обращения розничной торговли является их более высокий уровень: в розничной торговле уровень издержек обращения составляет 15-20%, тогда как в оптовой – 8-10%. Это обусловлено более высокими затратами розничной торговли: широким ассортиментом товаров, более длительным временем работы, созданием условий для покупателей. 
Гораздо выше торговые надбавки по товарам сезонного потребления (они страхуют риски от снижения объема покупок во внесезонный период), по специальным и редко покупаемым изделиям, по товарам с высокими издержками транспортировки, складирования, хранения и товарам с высокой эластичностью спроса.
В абсолютном выражении посреднические скидка и надбавка совпадают, поскольку исчисляются как разница между ценой, по которой посредник закупает товар и ценой, по которой его продает. Разница между понятиями «скидка» и «надбавка» появляется, если они приводятся в процентном выражении: 100%-ная база для исчисления надбавки – цена, по которой посредник приобретает товар, а 100%-ная база для исчисления скидки – цена, по которой посредник реализует этот товар.

Задача 10. Изобразите схематично состав и структуру розничной цены товара (в абсолютных показателях и %), исходя из следующих данных:

· себестоимость товара – 180 руб.;

· рентабельность его производства – 20 % к себестоимости;

· ставка акциза – 10 % к отпускной цене без НДС;

· оптовая надбавка посредника – 10 % к отпускной цене с НДС;

· торговая надбавка – 25 % к цене закупки.

Задача 11. Определите:

1) розничную цену изделия при условии, что оно поставляется в розничную сеть через двух оптовых посредников;

2) прибыль промышленного предприятия от реализации изделия по оптовым отпускным ценам.

Известны следующие данные:

1. Себестоимость – 10 руб.;

2. НДС – 18%;

3. Оптовая отпускная цена (с НДС) – 42 руб.;

4. Оптовая надбавка – 25% к покупной цене;

5. Торговая надбавка – 20%.

Задача 12. Имеет ли смысл заниматься посреднической деятельностью, если ваша цена закупки равна 100 тыс.руб.; издержки обращения составляют 50 тыс.руб.; минимальная приемлемая рентабельность – 20%, максимально возможная цена реализации – 180 тыс.руб.

Задача 13. Посредник рассматривает предложение о покупке 10 тыс. изделий по оптовой отпускной цене 7,4 тыс.руб. за единицу. Издержки обращения посредника согласно расчету составят 7 млн.руб., приемлемая для посредника рентабельность – 30% к издержкам обращения.

Рассчитайте минимально необходимый для посредника размер надбавки на 1 изделие в рублях и процентах, учитывая, что надбавка облагается налогом на добавленную стоимость по ставке 20%.

Какой может быть минимальная приемлемая цена реализации?

Задача 14. Цена закупки равна 400 руб. Каков предельно допустимый процент надбавки и скидки в пользу торгового посредника, если максимально возможная розничная цена изделия составляет 575 руб.?

Задача 15. Розничная цена одной бутылки «Шампанского» составляет 450 руб. Процент торговой скидки – 6,5%. НДС – действующий на момент решения задачи. Акциз – 90%. Определить отпускную цену без налогов и сумму акциза.

Задача 16. Розничная цена единицы товара равна 10 тыс. руб.; торговая надбавка составляет 20%, ставка акциза – 30%, ставка НДС – 18%. Определите сумму акциза, подлежащую уплате в бюджет производителем от реализации единицы товара и его долю в розничной цене.

Задача 17. Розничная цена телевизора 8000 руб. Товар поставляется от производителя непосредственно в магазин. Торговая надбавка – 20%. Прибыль предприятия-изготовителя составляет 35% от себестоимости. Следует определить себестоимость и прибыль предприятия-изготовителя.

Темы докладов на занятиях.

1. Логистика как фактор развития экономики

2. Этапы развития логистики, проблемы и особенности становления ее в России
3. Основы логистики в промышленности

4.   Логистика в системе современных экономических наук
5.  Логистика и конкурентоспособность предприятия.
6. Логистика как основа экономической деятельности государства
7. Методологический аппарат логистики

8. Современный рынок и логистика

9. Логистика в системе современных экономических наук

10. Логистика и конкурентоспособность предприятия

11. Логистический сервис и конкурентоспособность предприятия

12. Логистика в отечественной экономической литературе

13. Современная концепция логистического управления

14.  Информационные системы в логистике

15. Логистика на уровне международных экономических отношений

16. Логистика и маркетинг. Отличия и взаимосвязи.
17. Влияние логистических решений на конкурентоспособность продукции и фирмы. Оценка конкурентоспособности поставщиков.
18.  Методы оценки логистических издержек.
19. Порядок определения исходной цены товара и услуг.
20. Методы установления цен и условия их использования в ЛС
21. Логистический аудит

22. Финансовые риски в логистических системах и способы их снижения
23. Логистический аудит
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